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ESTRATEGIA Y
OBJETIVOS

La estrategia se basa en establecer las bases digitales de la empresa, creando
los primeros perfiles de redes sociales, capacitando a la empresaria en
generacion de contenido, marketing digital y uso de Inteligencia Artificial y
creando un sistema de pedidos funcional para la empresa.

7 Analizar la viabilidad financiera de las
estrategias propuestas

v

0, ’ Establecer presencia en redes

W sociales
!

Afianzar la presencia de la empresa en
redes sociales

4 Construir habilidades en generacion de
contenido y uso de Inteligencia
= Artificial

Creacion de un sistema de pedidos



ACTIVIDADES DE LA
ESTRATEGIA

Investlgacmn de dominios y hosting para la elaboracion del
» informe

Creacion de perfiles de la empresa en redes sociales como
Instagram, X y registro en Google My Business

Creacion de las primeras publicaciones en redes, construccion de
una identidad de marca.

Capacitacion en el uso de herramientas para la generacion de
contenido digital

°3§ Capacitacion en el uso de Inteligencia Artificial generativa

Creacion de un sistema de pedidos funcional
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EVIDENCIA
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‘ Proyectos confiables Informe para la toma de
5 —— decisiones del correo empresarial
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propuestas de dominio
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Creacion de perfiles en redes
sociales
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EVIDENCIA

Guia detallada de las
caracteristicas clave de
Canva para la creacion de

contenido

(8) by Brayan Estick Sepulveda Castrillon

Material para capacitaciones

Material para capacitaciones

Introduccion a la |A Generativa:
Una Nueva Era de Creatividad

iBienvenidos! En este viaje exploraremos la 1A generativa, coma
funciona, qué herramientas hay disponibles y cdmo puede ayudarte a ser
mMas creativo.

O by Brayan Estick Sepulveda Castrillon
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RESULTADOS

De acuerdo al desarrollo del objetivo
"Analizar la viabilidad financiera" se llevaron
a cabo las actividades de investigacion
correspondientes y se consolidaron los
resultados en un informe presentado a la
empresaria.

Segun el desarrollo del objetivo "Establecer
presencia en redes sociales" se crearon
perfiles de la empresa en las redes sociales
Instagram y X, también se registréo a la
empresa en Google My Business.

Segun el desarrollo del objetivo “Construir
habilidades en generacion de contenido y
uso de Inteligencia Artificial” se crearon
guias metodicas como recursos para la
capacitacion de la empresaria
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RECOMENDACIONES

Recomiendo:
Continuar creando contenido de valor y util para afianzar la
relacion con tus seguidores y fidelizarlos a la marca.
Continuar capacitandose en temas de marketing digital y uso
de lA’s.
Fomenta la participacion: Publicar contenido que invite a tus
seguidores a ser parte de las decisiones.
Humanizar la marca: Seguir mostrando el lado humano de la
empresa crea un ambiente mas amistoso con los seguidores.
Analizar peridodicamente las tendencias de los clientes para
adaptar las estrategias de marketing.

No recomiendo

No tener una respuesta rapida a los canales de comunicacion o
dejar solo mensajes de respuesta automatica, esto hace que la
gente no se sienta valorada.

Ser demasiado promocional: No caer en la rutina de publicar
solamente las ventas, ya que esto hace que el seguidor pierda la
conexion con la marca.

Descuidar la calidad del contenido: Hace que se pierda el interés
por parte de los seguidores de la marca.

Ser poco auténtico: Se puede usar inspiracion de algunas
cuentas similares pero no adoptar cada una de sus acciones ya
que esto hace que las personas disminuyan su credibilidad en ti.




y

v

GRACIAS -

Informacion
contacto

@ brayanestick.sepulveda@ustabuca.edu.co

9 jamilton.rios@ustabuca.edu.co




